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Annotatsiya. Ushbu tadqgiqotda tovarlarni ilgari surishda qo‘llaniladigan marketing reklama vositasini yaratishda eko-
marketing strategiyalaridan foydalanishningzamonaviy usullaritahlil gilindi. Shuningdek, “O‘zbekiston—2030” strategiyasida
belgilangan “yashil igtisodiyot’ga o'tish vazifalari reklama va marketing sohalarida ekologik kommunikatsiyalarni keng
go‘llash zarurligini kuchaytirishi, eko-marketingning milliy igtisodiyot barqarorligiga go‘shadigan hissasi ochib berildi.

Kalit so‘zlar: eko-marketing, eko-reklama, yashil igtisodiyot, eko-yorliglash, eko-brending, iste’'molchi xatti-harakati,
bargaror rivojlanish, reklama strategiyasi, ekologik ong.

Abstract. This study analyzes modern methods of applying eco-marketing strategies in the creation of advertising tools
used for product promotion. It also highlights how the “Uzbekistan — 2030” Strategy, particularly its goals related to the
transition to a “green economy,” strengthens the need for broader use of ecological communication in advertising and
marketing. The contribution of eco-marketing to the sustainable development of the national economy is also revealed.

Key words: eco-marketing, eco-advertising, green economy, eco-labeling, eco-branding, consumer behavior, sustainable
development, advertising strategy, environmental awareness.

AHHOTauus. B gaHHOM vccnenoBaHUM NpoaHanu3vpoBaHbl COBPEMEHHbIE METOAbl MPUMEHEHUS 3KO-MapPKETUHIOBbIX
CTpaTerMin Npu COo34aHWUU PeKaMHbIX MHCTPYMEHTOB, MCMOSb3yeMbIX AN NMPOABWKEHUSI TOBAPOB. Takke pacKpbITo,
YTO 3ajayM Mo nepexody K «3enéHon 3KOHOMMKe», 06o3HayveHHble B CtpaTtermm «Y3bekuctaH — 2030», ycunuBaroT
He0BXOAMMOCTb LUMPOKOrO UCMOMb30BaHNUS SKOMOMMYECKMX KOMMYHMKALMIA B chepe peknambl U MapkeTuHra. MokasaH
BKIaf, 9KO-MapKeTUHra B YCTOMYMBOE Pa3BUTUE HALMOHANBHON 3KOHOMUKN.

KnioueBble croBa: 3KO-MapKETWHI, 3KO-pekrnama, 3efnéHas 9KOHOMMKA, SKO-MapKMpOBKa, SKO-OpeHOuHr, noBegeHve
notpebutenen, ycTonuMBoe pasBuTune, peknamHas ctparerusi, SKorormieckoe Co3HaHue.

KIRISH

Jahon igtisodiyoti uchun ekologik bargarorlik so‘nggi yillarda sezilarli ahamiyat kasb etmoqda. Buni
korxonalar misolida ko‘radigan bo‘lsak, eko-marketing strategiyalari va uning bir elementi bo‘lgan eko-
reklamalar korxonalarning ragobatbardoshligini oshiradi, brendga bo‘lgan qizigishni kuchaytiradi, iste’molchilar
xaridini sezilarli ravishda rag‘batlantiradi. Tadgigotlar shuni ko‘rsatadiki, foyda ko‘rish magsadida chiqarilayotgan
eko-reklamalar iste’'molchilarni atrof-muhitga zarar gilmaydigan mahsulotlarni xarid gilishga sezilarli darajada
rag‘batlantiradi [1].

Eko-marketing strategiyalaridan: emotsional va aralash eko-reklamalar, sifati yuqgori, ishonchli va aniq
ekologik xabarlar asosidagi reklamalardan foydalanish, iste’molchilarda brendga bo‘lgan ijobiy munosabatning
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shakllanishi, xarid niyatining oshishi, korxonalarning raqgobatbardoshligi va brendga bo‘lgan qizigishning
kuchayishiga olib keladi.

Ushbu tendensiyalardan shuni aniglash mumkinki, korxona yoki brend eko-marketing, eko-reklama
strategiyalarini joriy etsa, nafagat ekologik mas’uliyat nuqtai nazaridan ijobiy imidj hosil qiladi, balki
iste’molchilarning xarid garorlari va brend bilan munosabatlarini sezilarli darajada o‘zgartiradi. Buning natijasida
bu yondashuv zamonaviy iqtisodiyot va bozorda raqobatbardoshlik imkoniyatlarini kengaytiruvchi muhim
instrumentga aylanadi.

Eko-marketingning igtisodiy o'sish ko‘rsatkichlari, shuningdek, investitsiya jalb qilish va biznesni rivojlantirish
imkoniyatlarida ham namoyon bo‘ladi. Bargaror va ekologik mas’uliyatli strategiyalarni qo‘llagan kompaniyalar
investorlar tomonidan ijobiy baholanadi, chunki ular igtisodiy, ijtimoiy va siyosiy mezonlarga javob beradi. Bu
esa uzoq muddatli moliyaviy barqarorlik va resurslarni samarali ishlatishga turtki bo‘ladi [2].

So'nggi yillarda olib borilgan tadqigotlar shuni ko‘rsatadiki, eko-reklamada taqdim gilinayotgan xabar turi
va uning mahsulot turiga mosligi iste’molchilarning eko-mahsulotlarga bo‘lgan xarid niyatlariga sezilarli ta’sir
ko‘rsatadi. Reklama va xabarlarning kompetensiyaviy jihatlari o‘rtasidagi moslik mahsulotga nisbatan xarid
niyatini kuchaytirishi shaxsiy foyda ko‘zlangan mahsulotlarda ko‘proq samarali ekanligi aniglangan.

Eko-marketing strategiyalarining sanoat va igtisodiy samaraga ta’sirini — eko-innovatsiya, aylana
igtisodiyot va barqarorligi oshgan sektorlar orgali tahlil gilib, biznes uchun uzoq muddatli foyda, sodiglik va
operatsion samaradorlik imkoniyatlarini ko‘rsatadi. Tadgigotlar greenwashing xavfi va kommunikatsiya shaffofligi
muammolariga ham katta e’tibor garatadi. Noto'g‘ri yoki asoslanmagan eko-reklamalar iste’molchida ishonch
yo‘qolishiga va brendga nisbatan salbiy fikr uyg‘onishiga olib kelishi mumkin [3].

Global migyosda eko-marketing strategiyalariga bo‘lgan ilmiy gizigishning ortishi ekologik tahdidlar
va iste’molchilarning bargaror mahsulotlarga bo‘lgan talabining global bozorlarda sezilarli o'sishini ko‘rsatib
bermoqgda. Xalgaro tadqigotlar green advertising, eco-labeling, green product va green branding kabi
yo‘nalishlarning iste’molchiongiga, qaror gabul gilishiga va brendga sodigligiga ganchalik kuchlita’sir ko‘rsatishini
real empirik natijalar bilan asoslab bermoqgda. Ayrim ishlarda ekologik reklama xarid qarorlarining 50 % dan
ortiq gismini tushuntirib berishi, boshqalarida esa eco-friendly yondashuv brend sifatiga bo‘lgan idrokni sezilarli
kuchaytirishi isbotlangan. Shu sababili, turli mamlakatlar, yosh guruhlari va sohalarda olib borilgan tadqigotlar
natijalari bugungi global bozorni shakllantirayotgan asosiy mexanizmlarni tahlil qilish imkonini bermoqda.

Quyida keltirilgan 1-jadvalda olib borilgan tadqigotlarning aynan shunday ilmiy natijalar asosida tuzilib,
green marketingning iste’molchi xatti-harakatiga, qarorlariga va brend munosabatlariga ganday miqyosda ta’sir
ko‘rsatishini giyosiy tahlil gilishga xizmat giladi.

1-jadval. Ekologik marketing strategiyalarining empirik tadqiqotlar natijalari

Olib borilgan tadqiqotlar Respondentlar soni Ko‘rilgan natijalar

Eko-markalash, eko brending, ekologik
ong va e’tigodlar, green marketing
strategiyalari iste’molchi xarid
xarakatlariga sezilarli ta’sir ko‘rsatadi

Yashil marketing strategiyalari va
iste’molchining sotib olish xulg-atvori 368
o‘rtasidagi alogani o‘rganish

Yashil reklama orqgali iste’molchilarning Eko reklama iste’molchilarning ekologik
ekologik toza mahsulot hagida xabardorligi: 430 ongini mustahkamlaydi va xarid
Ekologik toza strategiya garorlariga bevosita ta’sir giladi.

Eko marketing strategiyasi, eko mahsulot,
182 eko reklama va eko narxlashga ijobiy
ta’sir ko‘rsatgan.

Sifatni aqliy idrok etish: yashil marketing
brend sifatini oshirish katalizatori sifatida

P
4

IQTISOD

Yashil afzallik: ekologik toza marketingning
iste’'molchilarning sodigligiga ta’sirini tahlil
qgilish

Eko marketing strategiyasi barcha
182 komponentlari brend sodigligiga sezilarli
ijobiy ta’sir ko‘rsatgan.

Yugqorida keltirilgan jadvaldan ko'rinib turibdiki, yashil marketingning global bozorlarda strategik ahamiyati
keskin oshgan. Eko-markalash, yashil reklama, ekologik brending va barqaror narxlash kabi komponentlar
nafaqat iste’molchilarning ekologik ongini kuchaytiradi, balki ularning xarid niyatlari va real xarid xatti-
harakatlariga ham sezilarli ta’sir ko‘rsatadi. Shuningdek, iste’molchilarning ekologik qadriyatlari va yangi bozor
talablarining o'sishi yashil marketingning nafagat reklama vositasi, balki raqgobat ustunligini shakllantiruvchi
asosiy mexanizmga aylanganini ko‘rsatadi. Natijada, kompaniyalar ekologik mas’uliyatni biznes strategiyalariga
integratsiya gilgan sari iste’molchilar bilan ishonchli aloqalar mustahkamlanib, bargaror bozor segmentlarining
shakllanishi tezlashmoqda. Shu bois, yashil marketing bugungi kunda nafagat ekologik qadriyatlarni qo‘llab-
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quvvatlovchi tamoyil, balki igtisodiy samaradorlikni oshiruvchi, brend kapitalini kuchaytiruvchi va bozorda
ragobat ustunligini ta’minlovchi fundamental yo‘nalish sifatida dolzarblik kasb etmoqda.

“O'zbekiston — 2030” strategiyasida belgilangan “yashil iqtisodiyotga o‘tish”, ekologik barqarorlikni
ta’minlash va resurslardan ogilona foydalanish magsadlari mamlakatda ekologik ongni oshirish bo‘yicha keng
ko‘lamli islohotlarni talab giladi. Mazkur strategik yo‘nalishlar korxonalar va brendlar uchun eko-marketing,
green advertising va bargaror iste’molni rag‘batlantiruvchi kommunikatsiya vositalarini faol qo‘llash zarurligini
kuchaytirmoqgda. Energiya tejamkorligi, chigindilarni kamaytirish, qayta tiklanuvchi resurslardan foydalanish
kabi davlat ustuvorliklari iste’molchilarda ekologik mas’uliyatni shakllantirayotgan bir paytda, reklama sektori
ushbu tendensiyani kuchaytiruvchi asosiy axborot kanallaridan biriga aylanadi.

Shu boisdan, reklama strategiyalariga eko-kontent kiritish, mahsulotlarning ekologik afzalliklarini ilmiy
asoslangan va ishonchli tarzda taqdim etish, eco-labeling va green brandingdan foydalanish O‘zbekistonning
uzoq muddatli milliy magsadlari bilan to‘lig mos keladi. Bundan tashqari, “O‘zbekiston — 2030” strategiyasida
belgilangan barqaror iste’mol madaniyatini shakllantirish vazifasi eko-marketing kampaniyalari orqali aholiga
samarali yetkazilishi mumkin bo‘lgan muhim kommunikatsion yo‘nalishni yaratadi. Natijada, eko-marketing
nafaqat igtisodiy samaradorlikni oshiradi, balki strategiya ko‘zlaganidek, ekologik xavfsizlik, sog‘lom muhit va
barqaror rivojlanishning marketing mexanizmini shakllantiradi.

XULOSA VA TAKLIFLAR

Tadgiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki, eko-marketing strategiyalarini korxona kommunikatsiya tizimiga
bosgichma-bosqich integratsiya qilish iste’molchilarning ekologik ongini sezilarli darajada kuchaytiradi va
ularning xarid qarorlariga bevosita ta’sir ko‘rsatadi. Xususan, ekologik mazmundagi xabarlarning emotsional,
informatsion va ishonchga asoslangan shakllarda yetkazilishi iste’molchi ongida mahsulotning ekologik
giymatini oshiradi, brendga nisbatan ijobiy munosabatni mustahkamlaydi hamda xarid niyatini kuchaytiradi. Bu
esa korxona tomonidan amalga oshirilayotgan kommunikatsiya siyosatining samaradorligini oshirishda eko-
marketingning markaziy strategik rolga ega ekanligini ko‘rsatadi.

Tadqiqot yakunlari, shuningdek, ekologik xabardorlikka asoslangan reklama va kommunikatsiya tizimining
rivojlanishi korxona samaradorligini oshirishning muhim omili ekanligini ko‘rsatdi. Bu tizim iste’'molchilarda
ekologik mas'’uliyatni shakllantiradi, ekologik madaniyat rivojlanishiga ta’sir qgiladi va ekologik bargarorlikning
ijtimoiy mexanizmlarini mustahkamlaydi. Natijada, eko-marketing korxona darajasida igtisodiy samaradorlikni
oshiruvchi, jamiyat darajasida esa ekologik ong va mas’uliyatni rivojlantiruvchi strategik vosita sifatida
dolzarblikka ega bo'lib bormoqda.
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